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Επιζκόπηζη Επιτείρηζης

Γέννηζη Ιδέας

To ζρνιείν μαο δηαζέηεη επαξθείο ρψξνπο θχηεπζεο, θαζψο επίζεο ιεηηνπξγεί Τνμέαο

Γεσπνλίαο. Τν ζεμείν εθθίλεζεο ήηαλ ε εθμεηάιιεπζε ηνπ πιενλεθηήμαηνο ηεο «ηδηνθηεζίαο»

ηεο α’ χιεο (αξσμαηηθψλ βνηάλσλ θαη θπηψλ) θαη ην ραμειφ θφζηνο παξαγσγήο πνπ απηφ

ζπλεπάγεηαη. Απηή ε ζπλζήθε ζα μαο επηηξέςεη ηελ πξαγμαηηθή παξαγσγή ελφο πξντφληνο ζε

ζρεηηθά μεγάιεο πνζφηεηεο.

Το πρόβλημα

Ο ζχγρξνλνο ηξφπνο δσήο θαη νη ηδηαίηεξεο ζπλζήθεο δηαβίσζεο ζηε ρσξά μαο (νηθνλνμηθέο,

πνιηηηζμηθέο θ.α.) έρνπλ απμήζεη ηα επίπεδα ηνπ θαζεμεξηλνχ ζηξεο. Τα απνηειέζμαηα

πξφζθαηεο έξεπλαο, φπσο απεηθνλίδνληαη ζηελ δηπιαλή εηθφλα, είλαη αληηπξνζσπεπηηθά ηνπ

μεγέζνπο ηνπ πξνβιήμαηνο. Τν ζηξεο έρεη ζπλδεζεί με ηηο πεξηζζφηεξεο αζζέλεηεο είηε ζαλ

αίηην είηε ζαλ ζπλεξγφο (βνεζεηηθφο) παξάγνληαο. Σην πιαίζην απηφ, πξνηάζζεηαη ε ζπλερψο

απμαλφμελε αλάγθε γηα ηε θξνληίδα ηεο πγείαο μαο ηφζν ζσμαηηθά φζν θαη ςπρηθά.

.

Η Τρέτοσζα Τάζη

Οη ελαιιαθηηθέο ζεξαπείεο θαη φηη έρεη ζρέζε με ην θπζηθφ γηα ηελ πγεία θαη γεληθφηεξν

ξν «επ δελ», απνηειεί μηα ζχγρξνλε ηάζε. Είλαη μηα πξαγμαηηθφηεηα ζηελ νπνία μπνξνχμε
λα επελδχζνπμε. Σηελ θαξδηά ηεο αγρνιπηηθήο ηδηφηεηαο ησλ αξσμαηηθψλ βνηάλσλ θαη

θπηψλ βξίζθεηαη ε αξραία ηέρλε ηεο αξσμαηνζεξαπείαο.
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Η Λύζη: Τα προϊόνηα μας & ηα Οθέλη ηοσς

Τν αηζέξην έιαην ηνπ Πνξηνθαιηνχ

ρξεζημνπνηείηαη ζηελ αξσμαην-ζεξαπεία

γηα ηελ θαηαπνιέμεζε ηνπ άγρνπο, ηεο

θαηάζιηςεο, ηεο λεπξηθφηεηαο, ηεο

αυπλίαο θαη άιισλ θαηαζηάζεσλ πνπ

ζρεηίδνληαη με ηε ιεηηνπξγία ηνπ

λεπξηθνχ ζπζηήμαηνο. Ιδαληθφ γηα ηε

μείσζε ηνπ άγρνπο είλαη ηειεηνμαλείο

θαη εξγαζηνμαλείο θαη ππνθέξνπλ ζπρλά

ςπρηθή θφπσζε ιφγσ ππεξβνιηθήο

δνπιεηάο είλαη δηεγεξηηθφ θαη ηνλσηηθφ.

Τν θξέζθν, ινπινπδέλην άξσμα

ηεο ιεβάληαο έρεη μηα εξεμηζηηθή επίδξαζε

ζην ζψμα θαη μπνξεί αθφμε θαη λα

ρξεζημνπνηεζεί γηα ηε ζεξαπεία ηνπ ζηξεο,

ηεο θαηάζιηςεο θαη ηνπ άγρνπο. Βνεζά

ζεμαληηθά ζηνλ χπλν, ζηε βειηίσζε ηεο

δηάζεζεο θαη ζηε μείσζε ηνπ άγρνπο.

Σήμεξα ε αξσμαηνζεξαπεία ρξεζημνπνηεί

ηε ιεβάληα γηα ηε ζεξαπεία ησλ

πνλνθεθάισλ, ηεο λεπξηθφηεηαο θαη ηεο

αλεζπρίαο.

Τν αηζέξην ηνπ δελδξνιίβαλνπ πξνάγεη ηε

λνεηηθή δηαχγεηα θαη δηεγείξεη ηε

δεμηνπξγηθφηεηα. Καηάιιειν γηα

θαζαξηζμφ ρψξσλ, δηαινγηζμφ, μείσζε

θφπσζεο, ηφλσζε ηεο ελέξγεηαο θαη

αχμεζεο ηεο ηθαλφηεηαο ηεο

απνμλεμφλεπζεο. Σηελ αξσμαηνζεξαπεία

ζπμβάιιεη ζηελ ελίζρπζε ηεο

απηνζπγθέληξσζεο θαη ηεο ζεηηθήο

ζθέςεο.

Αιθέριο Έλαιο Πορηοκάλι Αρωμαηικό τώροσ με άρωμα

λεβάνηας
Αρωμαηικό τώροσ με άρωμα

δενηρολίβανο
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Εξγαιεία : Τζάπα , Τζνπγθξάλα, Φξέδα, 

Πνηηζηήξηα, Σθαιηζηήξηα Αξσμαηηθά

θπηά, μηθξή πνζφηεηα. 

Φψξνο θχηεπζεο - Σρνιηθφο θήπνο, 

Απνζηαθηήξαο απφ θέληξν θπζηθψλ

επηζηεμψλ. Καηζαξφια γηα

βξάζημν αξσμαηηθψλ. Σφδα. Καζαξφ

Οηλφπλεπμα. Μπνπθαιάθηα γηα

ζπζθεπαζία αξσμαηηθψλ. Ξχιηλα ζηίθο. 

Πλάνο Παραγωγής

Πολσπλοκόηηηα  Απλοποίηζη Παραγωγής Απαιηούμενοι Πόροι

Επαλαπξνζδηνξίζαμε ηελ γθάμα ησλ

πξντφλησλ μαο ζε ζπλεξγαζία με ηελ μέληνξα
γηα ηελ παξαγσγή αξσμαηηθψλ ρψξνπ με
ελαιιαθηηθνχο ηξφπνπ παξαγσγήο, φπσο με
βξαζμφ θαη αξσμαηηθψλ με βάζε ηε ζφδα.

Υπάξρεη ε δπλαηφηεηα εμπινπηηζμνχ ησλ

πξντφλησλ με άιια αξσμαηηθά βφηαλα θαη

θπηά, σζηφζν γηα ηελ απινπνίεζε ηεο

δηαδηθαζίαο επηιέμαμε γηα αξρή 3 είδε

αξσμαηηθψλ

Καηά ηηο δηαδηθαζίεο

απφζηαμεο δηαπηζηψζεθε
πσο απαηηνχληαλ 4-5 ψξεο

απφζηαμεο γηα ηελ

εμαγσγή μφιηο 5 ml
αξσμαηηθψλ ειαίσλ.

Φύηεπζε αξσκαηηθώλ θπηώλ 

(ιεβάληα, δεληξνιίβαλν ,ινπίδα, 

ιεκνλνζύκαξν, ξίγαλε, κέληα,  

δπόζκνο) ζην βνηαληθό καο θήπν

ΜΑΡΣΗΟ΢ 
ΗΑΝΟΤΑΡΗΟ΢ –

ΦΔΒΡΟΤΑΡΗΟ΢ 
ΓΔΚΔΜΒΡΗΟ΢ ΝΟΔΜΒΡΗΟ΢ 

ΑΠΡΗΛΗΟ΢ –

ΜΑΗΟ΢   

Αξρηθέο δνθηκέο απόζηαμεο

Παξαγσγή (Απόζηαμε ζε έιαην 

πνξηνθαιηνύ/Αξσκαηηθό 

δεληξνιίβαλν  κε δηαδηθαζία 

βξαζκνύ / Απνζκεηηθό ρώξν κε 

καγεηξηθή ζόδα 

Σπζθεπαζία .

Σπλέρηζε Παξαγσγήο θαη

δνθηκέο γηα εκπινπηηζκό

ηεο γθάκαο πξντόλησλ



Marketing Plan

Ωο βάζε γηα ηνλ πξνζδηνξηζκφ ησλ ηκεκάησλ ηεο αγνξάο – ζηφρνπ

(ηκεκαηνπνίεζε) ρξεζηκνπνηήζεθαλ ηα παξαθάησ ραξαθηεξηζηηθά ηνπ

πξντφληνο:

-Πψιεζε κέζσ δηαδηθηχνπ θαη ζρνιηθνχ bazaar

-Πξφθεηηαη γηα ελαιιαθηηθφ / νηθνινγηθφ πξντφλ

Σα πξντφληα απεπζχλνληαη: ζε άληξεο ή γπλαίθεο πνπ δνπλ θπξίσο ζηελ

Διιάδα, 18 θαη πάλσ, κε κεζαία θαη άλσ εθπαίδεπζε πνπ είλαη εμνηθεησκέλνη

κε ηηο ειεθηξνληθέο αγνξέο, κε πξνυπάξρνπζα γλψζε θαη εκπεηξία γηα

ελαιιαθηηθά- νηθνινγηθά πξντφληα θαζψο θαη θνηλσληθά επαηζζεηνπνηεκέλνη

πνιίηεο ηεο ηνπηθήο θνηλσλίαο πνπ ζπκκεηέρνπλ ζε bazaar θαη παξεκθεξείο

εθδειψζεηο.

Δημογραυικά

Χαρακτηριστικά

Ψστογραυικές

Μεταβλητές

Χαρακτηριστικά

Καταναλωτικής

Σσμπεριυοράς

Ηιηθία 18 εηψλ θαη

άλσ

Μεζαίν- αλψηεξν

επίπεδν

εθπαίδεπζεο

Μέζε σο αλψηαηε

θνηλσληθή ηάμε

Θεηική ζηάζη γηa

ελαιιαθηηθέο ζεξαπείεο

Ταζη γηα wellbeing

(θξνληίδα ζσμαηηθήο

&

ςπρηθήο πγείαο)

Υςειή Κνηλσληθή

επαηζζεηνπνίεζε

Εμνηθείσζε με ηηο

αγνξέο

μέζσ Δηαδηθηχνπ



Marketing Plan (2)
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Σηότοι Marketing & Σηραηηγική Marketing

Γλσζηνπνίεζε ηεο δξαζηεξηφ-

ηεηαο θαη ηνπ ηζηφηνπνχ καο ζην

30% ηεο αγνξάο – ζηφρνπ ζην

επφκελν εμάκελν θαη θαηά 90%

κέζα ζηα επφκελα 2 έηε

 Καηάθηεζε θαη δηαηήξεζε ηνπ

35% ηεο αγνξάο ηα επφκελα 2 έηε

Γηαηήξεζε πςεινχ πεξηζσξίνπ

Κέξδνπο αθφκα θαη ηε ηηκή

γλσξηκίαο

Δηείζδπζε ζε ζπγθεθξηκέλν

ηκήκα ηεο αγνξάο

Τηκνιόγεζε κε ζηόρν ηελ 

πξνώζεζε ησλ πσιήζεσλ 

Αληαγσληζηηθή ηηκνιόγεζε 



ΑΦΗ΢Δ΢ ΢Δ 
ΣΟΠΗΚΔ΢ 

ΔΠΗΥΔΗΡΖ-
΢ΔΗ΢ 

1Ζ ΠΡΟΩΘΖΣΗΚΖ 
ΔΝΔΡΓΔΗΑ ΓΝΩΡΗΜΗΑ΢ 

΢ΣΟ 
ΥΡΗ΢ΣΟΤΓΔΝΝΗΑΚΟ 

BAZAAR ΣΟΤ 
ΓΖΜΟΤ 

ΛΟΤΣΡΑΚΗΟΤ ΚΑΗ 
ΣΟΤ ΢ΥΟΛΔΗΟΤ 

ΚΑΣΆ ΣΖ 
ΥΡΗ΢ΣΟΤΓΔΝΗΑΚΖ 

ΓΗΟΡΣΖ

ΓΝΩ΢ΣΟΠΟΗΖ΢Ζ 
ΣΟΤ E SHOP 
ME΢Ω E-MAIL ΢ΣΗ΢ 
ΟΜΑΓΔ΢ 
ΤΠΟ΢ΣΖΡΗΚΣΩΝ 
(΢ΤΛΛΟΓΟ΢ 
ΓΟΝΔΩΝ, 
΢ΤΝΔΡΓΑΕΟΜΔΝΑ 
΢ΥΟΛΔΗΑ, ΣΟΠΗΚΟΗ 
ΦΟΡΔΗ΢)

ΓΗΑΦΖΜΗ΢Ζ 
΢Δ ΣΟΠΗΚΟ 
ΡΑΓΗΟΦΩΝΟ 

ΣΤΟΧΟΣ: 
Γλσζηνπνίεζε 
πξντόληνο  & 
θαηάθηεζή ηνπ 
30% ηεο 
αγνξάο ζηόρνπ 

●Ως βασική στρατηγική πωλήσεων είναι
η ευαισθητοποίηση, τόσο των φορέων
της τοπικής κοινωνίας αλλά και
γενικότερα της αγοράς – στόχου στα νέα
μοντέλα επιχειρηματικότητας που
δίνουν έμφαση στο κοινωνικό και
οικολογικό αντίκτυπο.

Εκπαίδευση των συμμετεχόντων στο
πρόγραμμα γίνεται μέσα από την
παρακολούθηση του μαθήματος Β
Λυκείου « ΑΡΧΕΣ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ» της
κατεύθυνσης Οικονομίας & Διοικήσης
(ΕΝΝΕΓΥ-Λ ΛΟΥΤΡΑΚΙΟΥ)

Σηξαηεγηθή Πσιήζεσλ

Εθπαίδεπζε

Κεντπικόρ άξοναρ των πποωθητικών 
ενεπγειών είναι η σσνεργασία 
εσαισθητοποιημένων ατόμων, 
υορέων και τοπικής κοινωνίας.

Πωλήζεις & Προώθηζη



Ομάδα & Διοίκηζη
Οξγαλσηηθή

δνμή

Δπλαμηθή ηεο

νμάδαο

Τα Τμήμαηα Παξαγσγήο, Δηνίθεζεο, Οηθνλνμηθνχ, Marketing & Πσιήζεσλ,

Πιεξνθνξηθήο & Αλζξψπηλσλ Πφξσλ ζηειερψζεθαλ με βάζε ηηο ηδηαίηεξεο θιίζεηο θαη

ζπνπδέο πνπ πξνηίζεηαη λα αθνινπζήζνπμε. Ο CEO θαη νη Δ/ληέο ησλ Τμεμάησλ

επηιέρζεθαλ απφ ηελ νμάδα με βάζε ην βηνγξαθηθφ ηνπο θαη ζρεηηθή ζπλέληεπμε θαη

εξσηεμαηνιφγην θιίζεσλ θαη πξνζσπηθφηεηαο.

Η μέληνξαο έδσζε ηηο θαηεπζπληήξηεο γξαμμέο γηα ηε ράξαμε ηνπ επηρεηξεμαηηθνχ

μνληέινπ θαη γηα ηελ δηαμφξθσζε μεθάζαξσλ αξμνδηνηήησλ θάζε μέινπο ηεο νμάδαο. 

Δηνηθεηηθά
Σπμβνχιηα

Αθνινπζήζαμε ηελ νξγαλσηηθή δνμή μηαο πξαγμαηηθήο επηρείξεζεο φπσο θαίλεηαη ζην

δηπιαλφ νξγαλφγξαμμα μαο.  

Φξεζημνπνηήζεθαλ δξαζηεξηφηεηεο team building πξνθείμελνπ λα αλαπηπρζεί ε δπλαμηθή

ηεο ζπλεξγαζίαο θαη ηεο νμαδηθφηεηαο. (ζπμβφιαην ζπλεξγαζίαο, νμαδηθά παηρλίδηα, 

brainstorming) 

Ιθαλφηεηα ηεο

νμάδαο

Αμηνπνίεζε
Μέληνξα

Κάζε δεχηεξε Πέμπηε έρεη νξηζηεί ην Δηνηθεηηθφ Σπμβνχιην ηεο Εηθνληθήο Επηρείξεζεο «OILORAMA».  

Σηο 1ο Δ.Σ νξίζηεθε ε ηδέα θαη ην brand name

ζηο 2ο Δ.Σ ζπληάρζεθε ην θαηαζηαηηθφ θαη ςεθίζηεθαλ νη ξφινη, 

ζηο 3ο Δ.Σ νξίζηεθαλ αξμνδηφηεηεο θαη ςεθίζηεθε ην ινγφηππν ηεο επηρείξεζεο,  

ζηο 4ο Δ.Σ παξνπζηάζηεθε ην πξφβιεμα με ηε δηαδηθαζία ηεο απφζηαμεο ησλ αηζέξησλ ειαίσλ θαη

επαλαπξνζδηνξίζηεθε ε γξαμμή παξαγσγήο

ζηο 5ο Δ.Σ. παξνπζηάζηεθε ε ηζηνζειίδα ηεο επηρείξεζεο θαη θαζνξίζηεθε ην πεξηερφμελν απηήο

ζηο 6ο Δ.Σ παξνπζηαζηήθαλ νη πξνσζεηηθέο ελέξγεηεο απφ ηε Δηεπζχληξηα Μάξθεηηλγθ

ζηο 7ο Δ.Σ απνθαζίζηεθε ε ζχλαμε ηνπ επηρεηξεμαηηθνχ πιάλνπ θαη ε αλάζεζε ησλ ζρεηηθψλ αξμνδηνηήησλ

θαη ηε δηαμφξθσζε μεθάζαξσλ αξμνδηνηήησλ θάζε μέινπο ηεο νμάδαο. 



ΕΣΟ΢ 1

ΠΡΟΙΟΝ 

ΚΟ΢ΣΟ΢ ΠΑΡΑΓΩΓΗ΢ ΑΝΑ ΣΕΜΑΧΙΟ ΠΩΛΗ΢ΕΙ΢

ΓΤΑΛΙΝΟ ΜΠΟΤΚΑΛΑΚΙ ΞΤΛΙΝΑ STICKS ΚΑΘΑΡΟ ΟΙΝΟΠΝΕΤΜΑ ΠΡΩΣΗ ΤΛΗ ΒΟΣΑΝΩΝ ΕΝΕΡΓΕΙΑ & ΤΔΡΕΤ΢Η ΕΡΓΑΣΙΚΑ ΕΣΙΚΕΣΑ ΠΡΟΙΟΝΣΟ΢ ΢ΤΝΟΛΟ ΠΕΡΙΘΩΡΙΟ ΚΕΡΔΟΤ΢ ΣΕΛΙΚΗ ΣΙΜΗ

ΑΙΘΕΡΙΟ ΕΛΑΙΟ ΠΟΡΣΟΚΑΛΙ 1,54 € - - 0,25 € 0,12 € 0,85 € 0,05 € 2,81 € 35% 3,79 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΔΕΝΔΡΟΛΙΒΑΝΟ 1,43 € 0,45 € 0,22 € - 0,06 € 0,45 € 0,03 € 2,64 € 40% 3,70 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΛΕΒΑΝΣΑ 1,43 € 0,45 € 0,22 € - 0,07 € 0,55 € 0,03 € 2,75 € 40% 3,85 €

ΕΣΟ΢ 2

ΠΡΟΙΟΝ 

ΚΟ΢ΣΟ΢ ΠΑΡΑΓΩΓΗ΢ ΑΝΑ ΣΕΜΑΧΙΟ ΠΩΛΗ΢ΕΙ΢

ΓΤΑΛΙΝΟ ΜΠΟΤΚΑΛΑΚΙ ΞΤΛΙΝΑ STICKS ΚΑΘΑΡΟ ΟΙΝΟΠΝΕΤΜΑ ΠΡΩΣΗ ΤΛΗ ΒΟΣΑΝΩΝ ΕΝΕΡΓΕΙΑ & ΤΔΡΕΤ΢Η ΕΡΓΑΣΙΚΑ ΕΣΙΚΕΣΑ ΠΡΟΙΟΝΣΟ΢ ΢ΤΝΟΛΟ ΠΕΡΙΘΩΡΙΟ ΚΕΡΔΟΤ΢ ΣΕΛΙΚΗ ΣΙΜΗ

ΑΙΘΕΡΙΟ ΕΛΑΙΟ ΠΟΡΣΟΚΑΛΙ 1,54 € - - 0,25 € 0,12 € 0,85 € 0,05 € 2,81 € 50% 4,22 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΔΕΝΔΡΟΛΙΒΑΝΟ 1,43 € 0,45 € 0,22 € - 0,06 € 0,45 € 0,03 € 2,64 € 45% 3,83 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΛΕΒΑΝΣΑ 1,43 € 0,45 € 0,22 € - 0,07 € 0,55 € 0,03 € 2,75 € 45% 3,99 €

ΕΣΟ΢ 3

ΠΡΟΙΟΝ 

ΚΟ΢ΣΟ΢ ΠΑΡΑΓΩΓΗ΢ ΑΝΑ ΣΕΜΑΧΙΟ ΠΩΛΗ΢ΕΙ΢

ΓΤΑΛΙΝΟ ΜΠΟΤΚΑΛΑΚΙ ΞΤΛΙΝΑ STICKS ΚΑΘΑΡΟ ΟΙΝΟΠΝΕΤΜΑ ΠΡΩΣΗ ΤΛΗ ΒΟΣΑΝΩΝ ΕΝΕΡΓΕΙΑ & ΤΔΡΕΤ΢Η ΕΡΓΑΣΙΚΑ ΕΣΙΚΕΣΑ ΠΡΟΙΟΝΣΟ΢ ΢ΤΝΟΛΟ ΠΕΡΙΘΩΡΙΟ ΚΕΡΔΟΤ΢ ΣΕΛΙΚΗ ΣΙΜΗ

ΑΙΘΕΡΙΟ ΕΛΑΙΟ ΠΟΡΣΟΚΑΛΙ 1,54 € - - 0,25 € 0,12 € 0,85 € 0,05 € 2,81 € 60% 4,50 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΔΕΝΔΡΟΛΙΒΑΝΟ 1,43 € 0,45 € 0,22 € - 0,06 € 0,45 € 0,03 € 2,64 € 50% 3,96 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΛΕΒΑΝΣΑ 1,43 € 0,45 € 0,22 € - 0,07 € 0,55 € 0,03 € 2,75 € 50% 4,13 €

01/03/2024 - 31/12/2024 01/01/2025 - 31/12/2025 01/01/2026 - 31/12/2026

ΕΣΟ΢ 1 ΕΣΟ΢ 2 ΕΣΟ΢ 3

ΠΡΟΙΟΝ ΠΟ΢ΟΣΗΣΑ ΢Ε ΣΕΜΑΧΙΑ ΢ΤΝΟΛΙΚΟ ΚΟ΢ΣΟ΢ ΢ΤΝΟΛΙΚΑ Ε΢ΟΔΑ ΠΟ΢ΟΣΗΣΑ ΢Ε ΣΕΜΑΧΙΑ ΢ΤΝΟΛΙΚΟ ΚΟ΢ΣΟ΢ ΢ΤΝΟΛΙΚΑ Ε΢ΟΔΑ ΠΟ΢ΟΣΗΣΑ ΢Ε ΣΕΜΑΧΙΑ ΢ΤΝΟΛΙΚΟ ΚΟ΢ΣΟ΢ ΢ΤΝΟΛΙΚΑ Ε΢ΟΔΑ

ΑΙΘΕΡΙΟ ΕΛΑΙΟ ΠΟΡΣΟΚΑΛΙ 145 407,45 550,06 € 300 843 1.264,50 € 350 983,5 1.573,60 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΔΕΝΔΡΟΛΙΒΑΝΟ 155 409,2 572,88 € 320 844,8 1.224,96 € 390 1029,6 1.544,40 €

ΑΡΩΜΑΣΙΚΟ ΧΩΡΟΤ ΛΕΒΑΝΣΑ 155 426,25 596,75 € 320 880 1.276,00 € 390 1072,5 1.608,75 €

Μικτό Κζρδοσ

Πωλήςεισ 1.719,69 € 3.765,46 € 4.726,75 €

Κόςτοσ Πωλήςεων 1.242,90 € 2.567,80 € 3.085,60 €

Μικτό Κζρδοσ 476,79 € 1.197,66 € 1.641,15 €

Κόςτοσ Λειτουργίασ

Μιςθοί 0,00 € 0,00 € 0,00 €

Δοικητικά Ζξοδα 22,50 € 22,50 € 22,50 €

Website 80,00 € 80,00 € 80,00 €

Προωθητικζσ Ενζργειεσ 100,00 € 100,00 € 100,00 €

΢φνολο Εξόδων 202,50 € 202,50 € 202,50 €

Καθαρά Κζρδη προ Φόρων EBITDA 274,29 € 995,16 € 1.438,65 €

Χρημαηοοικονομικά


